Livsmedelsmässan SIAL 

I oktober besökte presidierna (VD och styrelseordförande) från nätverket ”Trendig bondenäring” livsmedelsmässan SIAL i Paris. Organisationer/företag som deltog i resan var Ålands Hushållningssällskap, Landsbygdsutvecklingen vid Ålands Landsbygdscentrum och ÅCA.

Mässan är internationell och visar nyheter och trender inom hela spektret av livsmedel från världens alla hörn. Mässan riktar sig till inköpare för grossister, restaurang- och storköksbranschen.

På SIAL deltog 5 300 utställare från 99 länder. Över 140 000 besökare från 180 länder. Utställningsytan var drygt  200 000 m2.
Många av de trender som presenterades, se sammanfattning nedan, syns alldeles säkert i våra livsmedelsbutiker redan om några  månader – och flera av nyheterna finns redan ute i handeln. Sedan är det upp till konsumenten hur man tar emot dessa nyheter och trender. Konkurrensen är enorm inom livsmedelsbranschen.
Vill vi påverka utbudet i våra livsmedelsbutiker så måste vi påverka konsumenterna – om vi fortsättningsvis vill att de ska handla åländskt!
Innovationer och trender vid SIAL i Paris 2008
Av Xavier Terlet, CEO hos den internationella trendmonitoreringsbyrån XTC och trend- och nyhetskonsult för SIAL. 
XTC trend-trädet

De fem axlarna svarar mot allmänna konsumentförväntningar:

Nöje:

vad som väcker begär, ofta laddat med emotionella värden

Hälsa:

positiva hälsofaktorer och förebyggande av risk

Fitness:

uppmärksammar utseende, fysik och sinnestillstånd

Bekvämlighet:

effektiv att använda och tillämpbart på nya livsmönster

Etik:

samhällsansvar, uppmärksamhet på omgivning och miljö

Nyheter och trender vid SIAL 2008

”Världsmat-trend-observatoriet”,  avslöjar vikten av innovation, nyskapande om vad människor kommer att äta i framtiden. 

Paketeringen har förenklats, minimalistisk design är regel, namnen, typografin måste vara aktuell, rolig och t.o.m. provokativ. Alla gör det, även kedjornas egna varumärken… det är ingen trend längre, det håller på att bli ett etablerat modefenomen. Erfarenhet och kunskap om tradition, kreativitet och modern originalitet medverkar utan tvekan till en vinnande mix för framtiden…

På samma sätt,  kommer det att vara uppenbart att hälsoaspekter med avseende på mat är mer mätbara. Tonvikten ligger på budskap från naturen eller växtriket, oavsett om du talar om grönsaker eller frukter. 
Smak för kunskap och kunskap om smak…

Det är en debatt på modet: är du för eller emot "molekylär gastronomi"? Att det hela inte är annat än att tillämpa enkla fysiska och kemiska reaktioner mellan olika ingredienser och verktyg. Helt plötsligt klarnade intresset, och kemistens roll jämsides kocken blev självklar. Genom att ruska om etablerade uppfattningar kommer de att uppmuntra tillverkare att experimentera, att leka med osannolika och överraskande blandningar av ingredienser, att kontrastera smaker och strukturer i oändliga kombinationer, och resultaten kommer troligen att vara intressanta… 

Tradition består…

Nej, tradition är inte död, tack och lov… recepten som utgör det nationella köket i varje land finns fortfarande där. Det intressanta är det faktum att människor uppenbart inte längre är lika beroende av traditionella värderingar. Helt plötsligt har tradition fått en viss fräschör, utvecklad till att spegla moderna referenser och användningar. Ja, du kan marknadsföra ett traditionellt recept i en ångningspåse för mikrougnen. 
Hälsa: natur och teknik är inte längre motsatser

1990-talet såg födelsen av "hälsosamma" produkter, med löften som ibland var rätt specifika och skulle hjälpa oss i kampen mot kolesterol, dålig matsmältning, benskörhet, etc. Denna trend utvecklades samtidigt som "naturliga" produkter lanserades, sådana som var så nära som möjligt deras naturliga tillstånd, och därför garanterande människors hälsa.

Två olika sätt att tala om hälsa och om mat. Och nödvändigtvis olika, tills nu. Saker har ändrats: de två förhållningssätten blandas – och berikar nu varandra. Hälsosam funktion är nu naturlig funktion. En stor bidragande orsak till framväxten av detta fenomen är att över hela världen uppmuntrar olika institutionella kampanjer folk att äta frukt och grönsaker för att förbättra deras hälsa. En ekologisk produkt kan vara berikad med bifidus eller vitaminer, naturliga juicer kommer med information om vilka antioxidanter de innehåller… 

Skönhet, mat: gränserna suddas ut

"Kosmetikmat", "hudnäring"… vad ligger bakom dessa nyord? Förutom de mattillsatser som inte har någon näringseffekt, har hybridprodukter funnits under ett antal år nu, som i tillägg till näring, lovar välbefinnande och skönhet.

Stora tillverkare av kosmetika och läkemedel intresserar sig för matvärlden. I framtiden kommer vi kanske att se ledande kosmetik- eller läkemedelsmärken på mejeri- eller dryckeshyllorna. Mattillverkningsbranchen kommer säkert att ruskas om när de stora spelarna blandar sig leken.

Strävan efter etik…

Etik är på kommande, "rättvisemärkt" – en trend som vi har pratat om sedan 1996, finns överallt idag. Men det skall också nämnas att tillverkarna söker vägar som går längre än de existerande rättvisemärkta märkena, eller produkter som har lite miljöpåverkan. Sådan positionering har redan inmutats av återförsäljare med egna märken i alla kategorier och, när det kommer till rättvis handel finns det många sätt där man kan särskilja sig… 

Nyskapande egna varumärken

Bara för fem år sedan kunde man aldrig ha föreställt sig att 21,3% av produkterna med en genuint nyskapande profil skulle marknadsföras i Europa som egna varumärken. Borta är sedan länge då de egna varumärkena var enkla kopior av mer kända tillverkares märken. Nuförtiden använder återförsäljare dem för att särskilja sig, och är villiga att skapa nytt och ibland ge sig in i områden som inte redan utforskats av tillverkarna själva (miljö, rättvisemärkt, hälsa etc.)

Världsomspännande: HÄLSA – en växande angelägenhet

Under 2007 visar Hälso-axeln den största ökningen. Å ena sidan, begrepp som naturliga värden, särskilt ekologiska certifierad, ökar på Hälso-axeln. Å andra sidan, produkter med funktionella löften I den Medicinska trenden utvecklas (innehåll av antioxidanter, rik på DHA till exempel).

Användningen av naturliga ingredienser, som fullkorn, spannmål eller frukt, stärker också Hälso-axeln med produkter som har en dubbel funktion, funktionell och naturlig (frukt och grönsaksportionen, tillgång på specifika näringsämnen för matsmältningen eller muskulaturen…) (Medicinska och Vegetariska trender).

I termer av Nöje, kan man notera en stadig ökning av Förfining och Variation av sinnen-trender med mångfaldigandet av produkter som är lystna, moderna eller har en raffinerad presentation eller ny smaksammansättning, etc.

Notera en minskning på Bekvämlighetsaxeln. Fördelarna av konsumentens bekvämlighet trängs undan.

Etikaxeln fortsätter att växa under 2007, särskilt i Europa.

I 2008 World Innovation Panorama®, hittar du alla trendutvecklingar och nyheter per världsdel och per produktkategori, så väl som vad som driver nyheterna och de bästa innovativa koncepten iakttagna av XTC (www.xtcworldinnovation.com).

Detta är ett sammandrag  från SIAL:s katalog ”Trends & Innovations”. Ursprunglig översättning från engelska är gjord av Mari Rosenqvist.
Lena Brenner, landsbygdsutvecklare
